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PROYECTO SEO
INTERNACIONAL
DE WEBSITE

INVESTIGACIÓN DEL
MERCADO
Investigue al detalle el
mercado internacional
al que se dirige, sus
preferencias de
búsqueda,
comportamientos y
culturas locales.

PALABRAS CLAVE
Realiza un análisis profundo

de palabras clave en cada
mercado objetivo para

entender cómo buscan los
usuarios en diferentes

idiomas y regiones.

ESTRUCTURA URL
INTERNACIONAL
Que refleje la
geolocalización y el
idioma para facilitar la
navegación y la
indexación por parte
de los motores de
búsqueda.

ETIQUETAS HREFLANG

Utiliza etiquetas hreflang
para indicar a los motores
de búsqueda los idiomas y
las ubicaciones específicas

de las páginas

Visite www.lucrormarketing.com para conocer más

Recomendaciones clave para construir un
sitio web optimizadao para Posicionamiento

Web internacional exitoso.
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REGISTRO LOCAL Y
GEOLOCALIZACIÓN

Optimice imágenes,
utilice la memoria
caché del navegador y
elija un servidor de
alojamiento que
pueda proporcionar
una experiencia rápida
y eficiente.

ADAPTABILIDAD A  
MÓVILES

asegúrese de que su sitio
web esté completamente

optimizado para
dispositivos móviles.

ADAPTACIÓN DEL
DISEÑO
Elementos como colores,
imágenes y símbolos
deben ser culturalmente
relevantes para generar
una conexión más fuerte
con tu audiencia
internacional.

CONTENIDO LOCALIZADO

Crear contenido relevante y
de calidad en el idioma y

contexto cultural de cada
región a la que te diriges. No

basta con traducir, hay que
adaptar.

Visite www.lucrormarketing.com para conocer más

OPTIMIZACIÓN DE
VELOCIDAD

Registra tu sitio web
en directorios locales y
utiliza herramientas
de geolocalización
para mejorar la
visibilidad en los
motores de búsqueda
de cada región.



11

12

13

14

10

ENLACES Y BACKLINKS
LOCALES

Familiarícese con las
directrices de SEO
proporcionadas por
Google y otros
motores de búsqueda
y asegúrese de que su
sitio web cumpla con
estas normativas.

PRUEBAS Y ADAPTACIÓN
CONSTANTE

Realiza pruebas A/B y
adapta continuamente tu

estrategia de SEO
internacional en base a los
resultados obtenidos para
optimizar el rendimiento a

largo plazo.

ANÁLISIS  CONTINUO

Utiliza herramientas
analíticas para
monitorear el
rendimiento de tu sitio
web en cada mercado,
y realiza ajustes según
los datos recopilados.

OPTIMIZACIÓN LOCAL EN
REDES SOCIALES

Personaliza tus perfiles en
redes sociales para cada

mercado, utilizando
estrategias y contenido

localizado que resuene con
la audiencia de cada región

Por: Marlon Guerrero / Digital marketer / lucrormarketing.com

ADHERENCIA A
DIRECTRICES DE
GOOGLE

Construye una
estrategia de enlaces y
backlinks en cada
región para mejorar la
autoridad de tu sitio
web localmente.


